
	[image: image1.png]



	ΕΛΛΗΝΙΚΗ ΔΗΜΟΚΡΑΤΙΑ

ΥΠΟΥΡΓΕΙΟ ΑΝΑΠΤΥΞΗΣ

Γραφείο Τύπου και Δημοσίων Σχέσεων


Δελτίο Τύπου
Αθήνα, 6 Ιουνίου 2004
Ο υπουργός Ανάπτυξης Δημήτρης Σιούφας, επικεφαλής της ελληνικής αντιπροσωπείας από εκπροσώπους φορέων, επιχειρήσεων και υπηρεσιακούς παράγοντες συμμετείχε στην Υπουργική Διάσκεψη του Οργανισμού Οικονομικής Συνεργασίας & Ανάπτυξης (ΟΟΣΑ) για τις μικρομεσαίες επιχειρήσεις (ΜΜΕ) με τον τίτλο «Προώθηση της επιχειρηματικότητας και καινοτομιών μικρομεσαίων επιχειρήσεων σε μια παγκοσμιοποιημένη οικονομία», που πραγματοποιήθηκε στην Κωνσταντινούπολη 3-5 Ιουνίου 2004. Στην Υπουργική Διάσκεψη αυτή συμμετείχαν περίπου 800 σύνεδροι από 80 χώρες, μέλη και μη μέλη του ΟΟΣΑ

Η Διάσκεψη αυτή οργανώθηκε στο πλαίσιο της «Διαδικασίας της Μπολώνια», που ξεκίνησε με την υιοθέτηση του ομώνυμου Χάρτη για τις πολιτικές έναντι των μικρομεσαίων επιχειρήσεων, στην 1η Υπουργική Διάσκεψη του ΟΟΣΑ τον Ιούνιο του 2000 στη Μπολώνια. 

Ο υπουργός Ανάπτυξης Δημήτρης Σιούφας μιλώντας χθες στη Συνάντηση Εργασίας με τίτλο «Οι μικρομεσαίες επιχειρήσεις σε μια παγκοσμιοποιημένη οικονομία» μεταξύ άλλων, ανέφερε:

· «Είμαι ιδιαίτερα ικανοποιημένος που μου δίνεται η ευκαιρία να συμμετάσχω σ’ αυτή την Υπουργική Διάσκεψη του ΟΟΣΑ για τις Μικρομεσαίες Επιχειρήσεις και ευχαριστώ ειλικρινά τον γενικό γραμματέα του ΟΟΣΑ κ. Donald Johnston και τον Τούρκο υπουργό Βιομηχανίας & Εμπορίου κ. Ali Coskum για την τιμή που μου έκαναν να με καλέσουν να απευθυνθώ σ’ αυτή τη συνάντηση εργασίας, μαζί με διακεκριμένους ομιλητές.

· Η παγκοσμιοποίηση της οικονομίας διαμορφώνει ένα νέο επιχειρηματικό περιβάλλον για τις ΜΜΕ, με νέες δυνατότητες και ευκαιρίες αλλά και με νέες προκλήσεις.

Οι μικρές επιχειρήσεις όμως είναι λιγότερο εξοπλισμένες και προετοιμασμένες, σε σύγκριση με τις μεγάλες επιχειρήσεις για την πρόσβασή τους στις διεθνείς αγορές. 

· Για πολλές ΜΜΕ, κυρίως γι αυτές που αναπτύσσονται ταχέως και διαθέτουν ανταγωνιστικά προϊόντα που βασίζονται σε ευρεσιτεχνίες και καινοτομίες, οι ξένες αγορές είναι η λύση για την ανάπτυξή τους. Στις προσπάθειες διεθνοποίησης τους, οι ΜΜΕ αντιμετωπίζουν εμπόδια και κινδύνους που καλούνται οι εθνικές κυβερνήσεις και οι διεθνείς οργανισμοί να μειώσουν, ανάλογα με τις αρμοδιότητες του καθενός.

· Τα εμπόδια διεθνικού χαρακτήρα, προέρχονται κυρίως από τα πολύπλοκα και διαφορετικά νομικά και διοικητικά συστήματα του επιχειρηματικού περιβάλλοντος μεταξύ κρατών, καθώς και τους δασμολογικούς και μη δασμολογικούς φραγμούς που θέτουν οι χώρες για την προστασία της οικονομίας τους. 

Σ αυτό το σημείο, οι διαπραγματεύσεις που γίνονται αυτή την περίοδο στο πλαίσιο των εργασιών του ΠΟΕ (Παγκόσμιος Οργανισμός Εμπορίου) έχουν ουσιαστικές επιπτώσεις στην διευκόλυνση πρόσβασης των ΜΜΕ στις διεθνείς αγορές.

Κυρίως πρέπει, μέσω αυτών των διαπραγματεύσεων να μειωθεί με πιο ομοιογενή τρόπο το σημερινό επίπεδο δασμών που επιβάλλουν τα μέλη του ΠΟΕ και να τεθούν όρια στους υψηλότερους δασμούς. Επίσης θα πρέπει να μειωθούν τα μη δασμολογικά εμπόδια στις εμπορικές συναλλαγές μεταξύ των χωρών, όπως αυτό έχει προβλεφθεί και από τη συμφωνία της Ουρουγουάης.

· Για τη μείωση αυτών των εμποδίων, απαιτείται η θέσπιση διεθνών κανόνων και η διεθνής εναρμόνιση σε τομείς όπως: η τυποποίηση προϊόντων, οι τελωνειακές διαδικασίες, η πιστοποίηση φερεγγυότητας των επιχειρήσεων και των μεταφορών, η προστασία των δικαιωμάτων πνευματικής ιδιοκτησίας, οι χρηματαγορές καθώς και η καταπολέμηση της πειρατείας και των απομιμήσεων.

Σε περιφερειακό διεθνικό επίπεδο υπάρχουν αρκετές πρωτοβουλίες για την ανάπτυξη οικονομικών και εμπορικών συναλλαγών μεταξύ ομάδων γειτονικών κρατών. Αυτές οι πρωτοβουλίες πρέπει να αξιοποιηθούν και από τις ΜΜΕ, που προτιμούν την πρόσβαση σε γειτονικές χώρες, μεταξύ άλλων και με διεθνικά δίκτυα για την προώθηση της συνεργασίας μεταξύ επιχειρήσεων.

· Όσον αφορά την Ελλάδα, προωθούμε ιδιαίτερες σχέσεις με τις χώρες της Νοτιοανατολικής Ευρώπης, του Ευξείνου Πόντου και της Ανατολικής Μεσογείου, παράλληλα φυσικά με τα κράτη της Ευρωπαϊκής Ένωσης στην οποία ανήκουμε.

Επίσης πρέπει να ενθαρρύνουμε τη συνεργασία και τη δικτύωση των μικρών επιχειρήσεων σε τοπικό επίπεδο για την ενίσχυση της ικανότητας πρόσβασής τους σε διεθνείς αγορές.

Σημειώνω με ιδιαίτερο ενδιαφέρον την πρόταση του Οργανισμού Οικονομικής Συνεργασίας και Ανάπτυξης (ΟΟΣΑ), η οποία αφορά την προώθηση της συνεργασίας μεταξύ μικρομεσαίων και μεγάλων-πολυεθνικών επιχειρήσεων για τη διευκόλυνση πρόσβασης των μικρών επιχειρήσεων στις διεθνείς αγορές, πρόταση που εύχομαι να υλοποιηθεί σύντομα.

· Στην Ελλάδα η στήριξη της διεθνοποίησης των επιχειρήσεων γίνεται: Από Συνδέσμους Επιχειρήσεων και Επιμελητήρια που οργανώνουν σεμινάρια, συνέδρια, εμπορικές αποστολές σε τρίτες χώρες, επαφές ξένων επιχειρήσεων με ελληνικές και παρέχουν ειδικευμένες πληροφορίες και συμβουλές σχετικά με την πρόσβαση σε ξένες αγορές. 

· Από κρατικούς και ιδιωτικούς φορείς που οργανώνουν κυρίως εκθέσεις καθώς και συμμετοχές ελληνικών επιχειρήσεων σε διεθνείς εκθέσεις στο εξωτερικό. 

· Από τους εμπορικούς ακολούθους στις πρεσβείες μας στο εξωτερικό. 
· Από κρατικό ασφαλιστικό φορέα που παρέχει στις ενδιαφερόμενες επιχειρήσεις ασφαλιστική κάλυψη από εμπορικούς και πολιτικούς κινδύνους του εξωτερικού.

Όσον αφορά ειδικότερα την ενθάρρυνση επενδύσεων στο εξωτερικό, παρέχονται χρηματοδοτικά κίνητρα για επενδύσεις στις γειτονικές χώρες της Νοτιοανατολικής Ευρώπης. Επί πλέον έχουμε εντάξει σε προγράμματα που βρίσκονται υπό έγκριση την επιδότηση εκσυγχρονισμού και διασύνδεσης των ΜΜΕ με άλλες του εξωτερικού καθώς και την επιδότηση εξαγωγικών επιχειρήσεων για την υιοθέτηση του Ηλεκτρονικού Επιχειρείν.

· Με την ευκαιρία σας αναφέρω ότι η Ελλάδα προσφέρει μια σειρά πλεονεκτημάτων στους ξένους επενδυτές, που οφείλονται στη γεωπολιτική της θέση καθώς και στα κίνητρα που προσφέρει για ξένες επενδύσεις. Η κυβέρνησή μας παίρνει σήμερα νέα μέτρα για τη διευκόλυνση των ξένων επενδύσεων με την απλούστευση των σχετικών διαδικασιών και τη βελτίωση των επενδυτικών κινήτρων. 

· Σήμερα αναγνωρίζεται ευρέως ότι η εκτεταμένη αποδοχή και αποτελεσματική χρήση του Ηλεκτρονικού Επιχειρείν από όλες τις επιχειρήσεις, ιδίως από τις ΜΜΕ, είναι ιδιαίτερα σημαντική για την ανταγωνιστικότητά τους. 

Όμως οι ΜΜΕ δεν αξιοποιούν τις δυνατότητες του Ηλεκτρονικού Επιχειρείν, ιδίως για τον εκσυγχρονισμό των επιχειρηματικών διαδικασιών προμηθειών, παραγωγής και πωλήσεων, όπως τις αξιοποιούν οι μεγάλες επιχειρήσεις. 

Αυτό οφείλεται σε πολλούς λόγους και εμπόδια, όπως η έλλειψη γνώσεων και κατάρτισης σε επίπεδο διοίκησης και προσωπικού, η έλλειψη εμπιστοσύνης σχετικά με την ασφάλεια των συναλλαγών και τον τρόπο πληρωμής, το υψηλό κόστος επένδυσης, το περίπλοκο ή ανεπαρκές σε ορισμένες περιπτώσεις θεσμικό πλαίσιο που διέπει τις ηλεκτρονικές συναλλαγές.

Συνεπώς, θεωρώ ότι πρέπει να προσανατολίσουμε τις κυβερνητικές πολιτικές για το Ηλεκτρονικό Επιχειρείν, προς υποστήριξη των ΜΜΕ προκειμένου να τις βοηθήσουμε να προσαρμοστούν ταχέως σε ένα συνεχώς μεταβαλλόμενο περιβάλλον ψηφιακής οικονομίας.

Οι εν λόγω πολιτικές πρέπει να διευκολύνουν τις ΜΜΕ στην αναδιοργάνωση, στον αυτοματισμό και στη βελτίωση της παραγωγικότητας των επιχειρηματικών τους διαδικασιών.

Στην αποτελεσματικότητα των πιο πάνω πολιτικών θα συμβάλει η καλύτερη δικτύωση και η ανταλλαγή εμπειριών και καλών πρακτικών μεταξύ ενδιαφερομένων κρατών. 

· Έχοντας υπόψη την ελληνική εμπειρία για το θέμα, θεωρώ ότι το σημαντικότερο στοιχείο για την επιτάχυνση της ψηφιακής οικονομίας είναι η ύπαρξη ενός ευνοϊκού περιβάλλοντος για το Ηλεκτρονικό Επιχειρείν βασισμένο σε ένα ευέλικτο και σύγχρονο κανονιστικό πλαίσιο απαλλαγμένο από νομικά εμπόδια, που να ευνοεί τον ανταγωνισμό, να ενθαρρύνει τη χρήση των νέων τεχνολογιών και να δημιουργεί εμπιστοσύνη στους καταναλωτές και τις επιχειρήσεις για να πραγματοποιούν αγορές μέσω Διαδικτύου.

Σημαντική προϋπόθεση είναι η ύπαρξη της απαιτούμενης δικτυακής υποδομής καθώς και η διάθεσή της σε τιμές προσιτές για τις μικρομεσαίες επιχειρήσεις μιας χώρας. Η ενθάρρυνση της δημιουργίας και της χρήσης φθηνών και αξιόπιστων δικτύων ευρυζωνικής πρόσβασης πρέπει να είναι από τα πρωταρχικά μελήματα των κρατών.

Ιδιαίτερη σημασία πρέπει να δοθεί στην αναβάθμιση των δεξιοτήτων των εργαζομένων και τον προσανατολισμό τους στα νέα επαγγέλματα της Κοινωνίας της Πληροφορίας.

Πιστεύω ακόμα ότι οι αξιόπιστες υπηρεσίες ηλεκτρονικής διακυβέρνησης είναι αυτές που θα κατευθύνουν τις επιχειρήσεις στο δρόμο του Ηλεκτρονικού Επιχειρείν. 

Απαραίτητη ακόμα είναι και η δημιουργία από το κράτος των συνθηκών εκείνων, που θα επιτρέψουν τη δημιουργία νέων προϊόντων και υπηρεσιών ψηφιακού περιεχομένου όπως ηλεκτρονικές δημόσιες προμήθειες, ηλεκτρονικές αγορές B2B, (Μπίζνες του Μπίζνες) εικονικά δίκτυα συνεργασίας μεταξύ ΜΜΕ, διαδικτυακές πλατφόρμες εμπορίας. 

· Ένα μίγμα πολιτικών που στηρίζεται στους παραπάνω άξονες, είναι αυτό που θα ωθήσει το πέρασμα των μικρομεσαίων επιχειρήσεων, από το στάδιο της απλής διασυνδεσιμότητας στην ουσιαστική υιοθέτηση του Ηλεκτρονικού Επιχειρείν σε όλες τις λειτουργίες της επιχείρησης. 

Ιδιαίτερα σημαντικό για την ενθάρρυνση των διεθνικών εμπορικών συναλλαγών των μικρών επιχειρήσεων μέσω Διαδικτύου και την εγκαθίδρυση κλίματος εμπιστοσύνης με τους καταναλωτές είναι η ανάπτυξη ενός διεθνούς on-line και χαμηλού κόστους μηχανισμού επίλυσης διαφορών (dispute resolution), που θα συνοδεύεται από ένα εκπαιδευτικό σύστημα βοήθειας των ΜΜΕ για την επιλογή των καταλλήλων τρόπων επίλυσης των διαφορών.

· Στην Ελλάδα έχουμε καταβάλει πολλές προσπάθειες για την ενθάρρυνση υιοθέτησης του Ηλεκτρονικού Επιχειρείν από τις ΜΜΕ. 

Έτσι μέσα από ένα ολοκληρωμένο πρόγραμμα για τηΝ Κοινωνία της πληροφορίας εφαρμόζουμε δράσεις που περιλαμβάνουν μεταξύ των άλλων : 

· Τη δημιουργία θεσμικού πλαισίου για την οικοδόμηση της εμπιστοσύνης στους καταναλωτές και τις επιχειρήσεις. 

· Την ηλεκτρονικοποίηση των κρατικών προμηθειών και των συναλλαγών του κράτους με τις επιχειρήσεις. 

· Την πιστοποίηση και προτυποποίηση ηλεκτρονικών υπηρεσιών και προϊόντων. 

· Τη χρηματοδότηση για την ανάπτυξη επιχειρήσεων της νέας οικονομίας. 

· Την πληροφόρηση, κατάρτιση και παροχή συμβουλών στις MME. 

· Την επιδότηση επιχειρήσεων, ιδιαίτερα δε των μικρών επιχειρήσεων για την υιοθέτηση τεχνολογιών και πρακτικών του Hλεκτρονικού Eπιχειρείν. 

· Κλείνοντας την ομιλία μου, επιθυμώ να εκφράσω τα συγχαρητήρια μου προς τις τουρκικές αρχές για την άψογη οργάνωση αυτής της Διάσκεψης και τη θερμή φιλοξενία που μας παρέχουν. Θέλω ακόμα να επισημάνω την τεράστια προσφορά του Οργανισμού Οικονομικής Συνεργασίας και Ανάπτυξης (ΟΟΣΑ) στην προώθηση πολιτικών για τις ΜΜΕ και γενικά στην ανάπτυξη της διεθνούς οικονομικής συνεργασίας. 

Με την ευκαιρία επιτρέψατέ μου να σας μεταφέρω το μήνυμα που στέλνουν σ’ ολόκληρο τον κόσμο οι Ολυμπιακοί Αγώνες του 2004. Μήνυμα ειρήνης, συνεργασίας των λαών και ευγενούς άμιλλας. Η Χώρα μου διοργανώνει αυτό το καλοκαίρι τους πρώτους Ολυμπιακούς και Παραολυμπιακούς Αγώνες του 21ουαιώνα. Προετοιμαζόμαστε συστηματικά και παίρνουμε όλα τα μέτρα -με την αρωγή φίλων και συμμάχων χωρών- για να διοργανώσουμε με απόλυτη επιτυχία και τη μέγιστη δυνατή ασφάλεια τους αγώνες αυτούς, στον τόπο όπου γεννήθηκαν και αναβίωσαν.»
Τα αποτελέσματα της Διάσκεψης αποτυπώθηκαν σε κείμενο με τίτλο «Διακήρυξη της Κωνσταντινούπολης», η οποία θα δοθεί αύριο στη δημοσιότητα.

Μεσογείων 119, 101 92 Αθήνα 
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