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Δελτίο Τύπου


Αθήνα, 9 Αυγούστου 2005

Ο υπουργός Ανάπτυξης κ. Δημήτρης Σιούφας και ο υφυπουργός Ανάπτυξης κ. Γιάννης Παπαθανασίου έκαναν την ακόλουθη ανακοίνωση:

 «Παρά το ρεκόρ όλων των εποχών αύξησης των διεθνών τιμών του πετρελαίου (96,77% από τις αρχές του 2004) και το ρεκόρ  επίδρασής τους (1,13 εκατοστιαίες μονάδες) στον πληθωρισμό, οι επιπτώσεις των δυσμενών αυτών εξελίξεων ήταν τον περασμένο Ιούλιο αντιστρόφως ανάλογες στο «καλάθι της νοικοκυράς» (αποτελείται κυρίως από  30 και 31 αγαθά και υπηρεσίες αντίστοιχα). Μόλις χθες, η τιμή του brent πλησίασε τα 64 δολάρια το βαρέλι. Παρόλα αυτά, στο ίδιο διάστημα, η τιμή της αμόλυβδης βενζίνης αυξήθηκε συνολικά κατά 28,59 % και είναι η χαμηλότερη στην Ευρωπαϊκή Ένωση.

 Από τα αναλυτικά στοιχεία της Εθνικής Στατιστικής Υπηρεσίας της Ελλάδος (ΕΣΥΕ) για την εξέλιξη του πληθωρισμού τον περασμένο Ιούλιο προκύπτει ότι σημειώθηκε το μήνα αυτό ρεκόρ βελτίωσης στο «καλάθι της νοικοκυράς», εξαιτίας της μείωσης των τιμών στο 60% περίπου των αγαθών και υπηρεσιών που αποτελούν το «καλάθι» αυτό σε σύγκριση με όλα τα προηγούμενα χρόνια.

Ειδικότερα, από την ανάλυση των στοιχείων αυτών (Πίνακας 3) προκύπτουν οι ακόλουθες διαπιστώσεις:

Πρώτον, από τα 30 αγαθά τα τρία παρουσιάζουν τον Ιούλιο 2005 αρνητική μεταβολή  (μείωση) των τιμών, ενώ τον αντίστοιχο μήνα του 2004 ήταν τρία και τον αντίστοιχο μήνα του 2003  ήταν μόνο δύο.

Δεύτερον, από τα ίδια 30 αγαθά, 21 παρουσιάζουν τον ίδιο μήνα μικρότερη αύξηση έναντι του αντίστοιχου μήνα του 2004, ενώ τον αντίστοιχο μήνα του 2004 και του 2003 παρουσίαζαν μικρότερη αύξηση μόνο 15 και 14 αντίστοιχα.

Τρίτον, από τα 30 αυτά αγαθά, μόνο έξι παρουσιάζουν τον Ιούλιο 2005 μεγαλύτερη αύξηση από τον αντίστοιχο μήνα του 2004, ενώ τον αντίστοιχο μήνα του 2004 και του 2003 μεγαλύτερη αύξηση των τιμών παρουσίαζαν υπερδιπλάσια σχεδόν αγαθά (12 και 14 αντίστοιχα).

Τέταρτον, από τις 31 υπηρεσίες, που κι αυτές «μπαίνουν» στο «καλάθι της νοικοκυράς», μια παρουσιάζει μείωση (αρνητική μεταβολή) τον Ιούλιο του 2005, ενώ δεν είχε σημειωθεί καμία μείωση (αρνητική μεταβολή) κατά τον αντίστοιχο μήνα των ετών 2004 και 2003.

Πέμπτον, από τις 31 αυτές υπηρεσίες, οι 21 παρουσιάζουν μικρότερη έναντι του αντίστοιχου μήνα του 2004, ενώ τον ίδια μήνα των ετών 2004 και 2003 παρουσίαζαν μικρότερη αύξηση 20 και 18 αντίστοιχα.

Έκτον, από τις 31 υπηρεσίες, μόνο εννιά παρουσιάζουν μεγαλύτερη αύξηση των τιμών τους τον Ιούλιο του 2005, ενώ τον αντίστοιχο μήνα των ετών 2004 και 2003 παρουσίαζαν μεγαλύτερη αύξηση των τιμών 11 και 13 αντίστοιχα.

Οι ευνοϊκές αυτές διαπιστώσεις για το «καλάθι της νοικοκυράς» επιβεβαιώνονται και από τις εξελίξεις στον ετήσιο πληθωρισμό και το μέσο πληθωρισμό τον Ιούλιο του 2005. Διότι, αν και τον Ιούλιο 2005 οι επίπτωση του πληθωρισμού ήταν όση ακριβώς και κατά τον αντίστοιχο μήνα του 2003 (0,3 εκατ. μονάδες) και ίσχυε η ίδια χρονική περίοδος των εκπτώσεων, ο πληθωρισμός στη χώρα μας θα βρισκόταν στα επίπεδα του 2%, δηλαδή στα επίπεδα ακριβώς του πληθωρισμού στην ευρωζώνη. Σημειώνεται ότι η επιβάρυνση του πληθωρισμού του Ιουλίου από τη μετάθεση κατά μια εβδομάδα των εφετινών θερινών εκπτώσεων ανέρχεται σε 0,4 εκατ. μονάδες και από τις αυξήσεις των τιμών των καυσίμων σε 1,13 εκατ. μονάδες.

Παρά τις δυσμενείς αυτές επιπτώσεις, ο μέσος πληθωρισμός και τον Ιούλιο 2005 εξακολουθεί να παραμένει στα χαμηλότερα επίπεδα της τελευταίας τετραετίας.

Οι θετικές όμως αυτές εξελίξεις δεν μας εφησυχάζουν. Σε αυτή τη δυσμενέστατη συγκυρία στη διεθνή αγορά πετρελαίου, καταδεικνύεται ότι η Ελλάδα έχει κυβέρνηση έγνοιας. Έγνοια για τον πολίτη, τον καταναλωτή, τις επιχειρήσεις. Για πρώτη φορά η χώρα μας δεν βρέθηκε να είναι απροετοίμαστη και τόσο ευάλωτη από διεθνείς κρίσεις, όπως στο παρελθόν.

         Σήμερα, η πολιτεία και οι υπηρεσίες της είναι παρούσες για αυστηρούς και συστηματικούς ελέγχους. Με συνεργασία με όλους τους φορείς της αγοράς, την απαρέγκλιτη τήρηση των νόμων, τους συνεχείς ελέγχους, την αναβάθμιση της Επιτροπής Ανταγωνισμού, την ενεργοποίηση της Γενικής Γραμματείας Καταναλωτή, τη θέσπιση του Συνηγόρου του Καταναλωτή και με σειρά άλλων δράσεων και πρωτοβουλιών καταβάλλεται προσπάθεια για ομαλή λειτουργία της αγοράς και προστασία και το συμφέρον του καταναλωτή. 

	Πίνακας 1

	ΜΗΝΙΑΙΑ ΕΞΕΛΙΞΗ (%) ΠΛΗΘΩΡΙΣΜΟΥ ΤΟ 2002, 2003, 2004, 2005
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	Ετήσιος Πληθωρισμός
	
	Μέσος Πληθωρισμός

	
	2002
	2003
	2004
	2005
	
	2002
	2003
	2004
	2005

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Ιανουάριος    
	4,4
	3,1
	2,9
	4
	
	3,5
	3,5
	3,5
	3

	Φεβρουάριος
	3,4
	4,3
	2,5
	3,1
	
	3,5
	3,6
	3,4
	3

	Μάρτιος
	4
	4,1
	2,7
	2,9
	
	3,5
	3,6
	3,2
	3,1

	Απρίλιος
	3,8
	3,4
	2,9
	3,4
	
	3,6
	3,6
	3,2
	3,1

	Μάϊος
	3,4
	3,8
	2,9
	3,2
	
	3,5
	3,6
	3,1
	3,1

	Ιούνιος
	3,3
	3,8
	2,8
	3,3
	
	3,5
	3,6
	3,1
	3,2

	Ιούλιος
	3,3
	3,6
	2,9
	3,9
	
	3,4
	3,7
	3
	3,2

	Αύγουστος 
	3,5
	3,3
	2,7
	/-/
	
	3,4
	3,6
	2,9
	/-/

	Σεπτέμβριος
	3,5
	3,3
	2,8
	/-/
	
	3,4
	3,6
	2,9
	/-/

	Οκτώβριος
	3,7
	3,2
	3,2
	/-/
	
	3,5
	3,6
	2,9
	/-/

	Νοέμβριος     
	3,6
	3,3
	3,1
	/-/
	
	3,6
	3,6
	2,9
	/-/

	Δεκέμβριος    
	3,4
	3,1
	3,1
	/-/
	
	3,6
	3,1
	2,9
	/-/

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Πηγή: ΕΣΥΕ
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Πίνακας 2
ΕΞΕΛΙΞΗ ΤΗΣ ΣΥΜΒΟΛΗΣ ΤΩΝ ΚΑΥΣΙΜΩΝ ΣΤΟΝ ΠΛΗΘΩΡΙΣΜΟ
(σε εκατ. μονάδες)
----------------------------------------------------------------------------------------------
Μήνες 
2003 
                        2004                 2005
----------------------------------------------------------------------------------------------
Ιανουάριος  
 0,69 
                        -0,17                0,54
Φεβρουάριος  
 0,96
                         -0,51                0,86
            Μάρτιος 
0,81
                         -0,32                0,98
Απρίλιος 
-0,11
                          0,44               1,08
Μάϊος 
 -0,21 
                         0,76               0,84
Ιούνιος
-0,69 
                         0,60               1,10
Ιούλιος
 0,03
                          0,54               1,13   
Αύγουστος 
0,09
                          0,50                 -
Σεπτέμβριος 
0,04
                          0,51                  -
Οκτώβριος 
0,06 
                         0,94                  -
            Νοέμβριος 
                   0,33                         0,89                  -
Δεκέμβριος 
                -0,08                          0,62                  -      
----------------------------------------------------------------------------------------------
Πηγή: ΕΣΥΕ
ΠΙΝΑΚΑΣ 3: ΕΤΗΣΙΕΣ ΜΕΤΑΒΟΛΕΣ ( % ) ΤΙΜΩΝ ΑΓΑΘΩΝ ΚΑΙ ΥΠΗΡΕΣΙΩΝ ΤΟΝ ΙΟΥΛΙΟ 2002, 2003, 2004, ΚΑΙ 2005

	
	
	ΜΕΤΑΒ(%)
	ΜΕΤΑΒ(%)
	ΜΕΤΑΒ(%)
	ΜΕΤΑΒ(%)

	
	ΑΓΑΘΑ ΔΤΚ
	ΙΟΥΛΙΟΣ 2004
	ΙΟΥΛΙΟΣ 2003
	ΙΟΥΛΙΟΣ 2002
	ΙΟΥΛΙΟΣ 2001

	
	
	ΙΟΥΛΙΟΣ 2005
	ΙΟΥΛΙΟΣ 2004
	ΙΟΥΛΙΟΣ 2003
	ΙΟΥΛΙΟΣ 2002

	
	
	
	
	
	

	1. 
	ΠΕΤΡΕΛΑΙΟ ΘΕΡΜΑΝΣΗΣ
	38,5 
	8,9 
	-2,5 
	0,3 

	2. 
	ΕΛΑΙΟΛΑΔΟ
	3,7 
	16,8 
	-2,5 
	11,6 

	3. 
	KAYΣΙMA ΑΥΤΟΚΙΝΗΤΟΥ
	10,7 
	10,9 
	2,1 
	-2,0 

	4. 
	ΤΣΙΓΑΡΑ
	3,1 
	8,2 
	0,0 
	6,5 

	5. 
	ΨΩΜΙ
	0,8 
	9,0 
	2,2 
	7,3 

	6. 
	AYΓA
	5,1 
	5,0 
	8,1 
	7,0 

	7. 
	ΨAPIA ΣΥΝΤΗΡΗΜΕΝΑ
	0,9 
	6,1 
	7,5 
	9,7 

	8. 
	ΣΠΟΡΕΛΑΙΟ
	0,3 
	3,2 
	1,1 
	20,2 

	9. 
	ΜΕΛΙ
	3,1 
	6,5 
	6,4 
	4,7 

	10. 
	ΓΛΥΚΑ - ΖΑΧΑΡΩΤΑ
	4,5 
	4,8 
	5,0 
	5,4 

	11. 
	ΛΙΠANTIKA - ΑΝΤΙΨΥΚΤΙΚΟ
	4,8 
	4,8 
	6,7 
	5,1 

	12. 
	ΛAXANIKA KATEΨΥΓΜΕΝΑ
	5,4 
	1,9 
	8,4 
	6,0 

	13. 
	ΥΦΑΣΜΑΤΑ
	5,5 
	8,4 
	13,2 
	1,2 

	14. 
	ΓΑΛΑ ΔΙΑΤΗΡΗΜΕΝΟ
	3,0 
	3,9 
	4,8 
	4,2 

	15. 
	ΚΡΑΣΙΑ
	3,7 
	2,3 
	6,8 
	4,4 


	16. 
	ΦΥΤΙΚΟ ΒΟΥΤΥΡΟ
	1,4 
	4,2 
	3,8 
	5,8 

	17. 
	ΔΗΜΗΤΡΙΑΚΑ & ΠΑΡΑΣΚΕΥΑΣΜΑΤΑ
	1,3 
	6,0 
	3,2 
	5,9 

	18. 
	ΠΑΓΩΤΑ
	1,2 
	3,7 
	2,5 
	5,2 

	19. 
	ΜΕΤΑΛΛΙΚΟ ΝΕΡΟ
	2,5 
	0,9 
	6,8 
	4,8 

	20. 
	ΑΛΕΥΡΙ
	2,0 
	5,3 
	2,5 
	7,0 

	21. 
	ΦΡΟΥΤΑ ΝΩΠΑ
	-16,8 
	-29,3 
	29,8 
	15,1 

	22. 
	ΛΑΧΑΝΙΚΑ ΝΩΠΑ
	-6,1 
	-21,9 
	17,1 
	3,2 

	23. 
	ΑΝΑΨΥΚΤΙΚΑ
	2,6 
	2,4 
	5,7 
	4,1 

	24. 
	ΜΠΥΡΕΣ
	4,4 
	3,1 
	2,7 
	6,3 

	25. 
	ΓΡΑΦΙΚΗ ΥΛΗ - ΣΧΟΛΙΚΑ ΕΙΔΗ
	2,7 
	3,8 
	4,3 
	2,1 

	26. 
	ΨAPIA NΩΠA
	-2,3 
	-3,5 
	10,9 
	10,9 

	27. 
	ΕΙΔΗ ΥΠΟΔΗΣΗΣ
	6,1 
	7,7 
	0,0 
	6,2 

	28. 
	ΓΑΛΑ ΝΩΠΟ ΠΑΣΤΕΡΙΩΜΕΝΟ
	3,5 
	4,2 
	4,5 
	4,4 

	29. 
	ΓIAOYPTI
	2,8 
	3,4 
	3,8 
	5,1 

	30. 
	ΣΟΚΟΛΑΤΕΣ - ΠΡΟΙΟΝΤΑ ΣΟΚΟΛΑΤΑΣ
	2,8 
	1,3 
	6,6 
	1,2 

	
	
	
	
	
	

	
	
	ΜΕΤΑΒ(%)
	ΜΕΤΑΒ(%)
	ΜΕΤΑΒ(%)
	ΜΕΤΑΒ(%)

	
	ΥΠΗΡΕΣΙΕΣ ΔΤΚ
	ΙΟΥΛΙΟΣ 2004
	ΙΟΥΛΙΟΣ 2003
	ΙΟΥΛΙΟΣ 2002
	ΙΟΥΛΙΟΣ 2001

	
	
	ΙΟΥΛΙΟΣ 2005
	ΙΟΥΛΙΟΣ 2004
	ΙΟΥΛΙΟΣ 2003
	ΙΟΥΛΙΟΣ 2002

	
	
	
	
	
	

	1.
	ΙΑΤΡΙΚΕΣ ΥΠΗΡΕΣΙΕΣ
	6,0 
	8,4 
	4,8 
	7,0 

	2.
	ΑΣΦΑΛΙΣΤΡΑ ΑΥΤΟΚΙΝΗΤΟΥ
	2,5 
	3,4 
	6,1 
	7,8 

	3.
	ΕΞΟΔΑ ΞΕΝΟΔΟΧΕΙΩΝ
	-2,4 
	6,3 
	7,8 
	8,9 

	4.
	ΕΙΣΙΤΗΡΙΑ ΜΟΥΣΕΙΩΝ
	4,2 
	3,9 
	0,7 
	14,1 

	5.
	ΚΥΛΙΚΕΙΑ
	4,1 
	4,3 
	7,0 
	10,1 

	6.
	ΠΑΚΕΤΟ ΔΙΑΚΟΠΩΝ
	1,9 
	3,2 
	10,8 
	4,5 

	7.
	ΔΙΔΑΚΤΡΑ ΙΔΙΩΤΙΚΟΥ ΣΧΟΛΕΙΟΥ Β' ΒΑΘΜΙΔΑΣ
	7,2 
	5,2 
	4,8 
	3,7 

	8.
	ΥΔΡΕΥΣΗ - ΑΠΟΧΕΤΕΥΣΗ
	6,2 
	7,8 
	6,0 
	3,6 

	9.
	ΜΕΤΑΠΟΙΗΣΗ ΕΝΔΥΜΑΤΩΝ
	3,5 
	4,5 
	3,6 
	8,2 

	10.
	ΟΙΚΙΑΚΕΣ YΠΗΡΕΣΙΕΣ
	3,5 
	6,3 
	6,5 
	3,0 

	11.
	ΟΔΟΝΤΙΑΤΡΙΚΕΣ ΥΠΗΡΕΣΙΕΣ
	4,0 
	6,7 
	2,7 
	7,2 

	12.
	ΕΝΟΙΚΙΟ ΚΑΤΟΙΚΙΩΝ
	4,0 
	5,5 
	5,6 
	4,8 

	13.
	ΔΙΔΑΚΤΡΑ ΔΗΜΟΤΙΚΟΥ ΣΧΟΛΕΙΟΥ
	6,4 
	4,5 
	4,6 
	3,9 

	14.
	ΔΡΑΣΤΗΡΙΟΤΗΤΕΣ ΕΛΕΥΘΕΡΟΥ ΧΡΟΝΟΥ
	3,3 
	4,4 
	3,5 
	4,0 

	15.
	ΕΙΣΙΤΗΡIA ΘEATΡOΥ
	0,6 
	9,5 
	3,4 
	3,2 

	16.
	ΔΙΔΑΚΤΡΑ ΞΕΝΩΝ ΓΛΩΣΣΩΝ
	4,0 
	4,9 
	5,2 
	3,7 

	17.
	ΤΕΛΗ ΚΑΘΑΡΙΟΤΗΤΑΣ & ΦΩΤΙΣΜΟΥ
	4,9 
	4,3 
	5,6 
	3,2 

	18.
	ΜΕΤΑΦΟΡΕΣ ΠΡΑΓΜΑΤΩΝ
	1,4 
	10,0 
	2,7 
	2,8 

	19.
	ΑΠΟΚΛΕΙΣΤΙΚΗ ΝΟΣΟΚΟΜΑ
	5,6 
	0,0 
	4,2 
	5,4 

	20.
	ΕΙΣΙΤΗΡΙΑ ΠΟΔΟΣΦΑΙΡΟΥ - ΜΠΑΣΚΕΤ
	3,8 
	3,7 
	5,0 
	18,0 

	21.
	ΔΙΔΑΚΤΡΑ ΦΡΟΝΤΙΣΤΗΡΙΩΝ
	3,9 
	4,5 
	4,0 
	3,7 

	22.
	ΑΝΑΨΥΚΤΙΚΑ ΚΑΙ ΓΛΥΚΑ ΣΕΡΒΙΡΙΖΟΜΕΝΑ
	3,0 
	3,1 
	4,5 
	7,9 

	23.
	ΚΑΦΕΣ ΣΕΡΒΙΡΙΖΟΜΕΝΟΣ
	2,5 
	2,4 
	6,5 
	7,2 

	24.
	ΠΟΤΑ ΣΕΡΒΙΡΙΖΟΜΕΝΑ
	4,0 
	3,2 
	5,4 
	7,1 

	25.
	ΣΥΝΤΗΡΗΣΗ ΚΑΙ ΕΠΙΣΚΕΥΗ ΑΥΤΟΚΙΝΗΤΟΥ
	5,7 
	4,2 
	10,2 
	2,2 

	26.
	ΦΑΓΗΤΟ ΣΕΡΒΙΡΙΖΟΜΕΝΟ
	3,9 
	4,7 
	3,0 
	6,1 

	27.
	ΔΙΔΑΚΤΡΑ ΙΕΚ
	2,7 
	2,6 
	4,1 
	3,0 

	28.
	ΗΛΕΚΤΡΙΣΜΟΣ
	2,7 
	2,5 
	2,5 
	1,5 

	29.
	ΕΙΣΙΤΗΡIA ΚΙΝΗΜΑΤΟΓΡΑΦΟΥ
	2,0 
	2,9 
	3,3 
	5,4 

	30.
	ΠΛΟΙA
	3,6 
	1,3 
	12,9 
	11,9 

	31.
	ΚΟΥΡΕΙΑ - ΚΟΜΜΩΤΗΡΙΑ
	5,9 
	5,0 
	8,0 
	11,1 
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Μεσογείων 119, 101 92  Αθήνα 

Τηλ: 210-69.74.733,  210.69.74.732  •  Fax: 210-69.69.607

E-Mail: press1@ypan.gr


