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Δελτίο Τύπου


Αθήνα, 15 Ιανουαρίου 2007 

Ο υπουργός Ανάπτυξης Δημήτρης Σιούφας και ο υφυπουργός Ανάπτυξης Γιάννης Παπαθανασίου απένειμαν τα βραβεία του διαγωνισμού σχεδιασμού συσκευασίας ελαιολάδου. Στην εκδήλωση, η οποία πραγματοποιήθηκε στο πλαίσιο του «2006 Έτος Ελαιολάδου και Ελιάς»,  που ορίστηκε με απόφαση του πρωθυπουργού Κώστα Καραμανλή (ΦΕΚ 1625/24.11/2005) παρευρέθησαν ακόμα και απένειμαν βραβεία ο υπουργός Αγροτικής Ανάπτυξης και Τροφίμων Ευάγγελος Μπασιάκος, η υπουργός Τουριστικής Ανάπτυξης Φάνη Πάλλη Πετραλιά και ο γενικός γραμματέας του υπουργείου Οικονομίας και Οικονομικών Γιώργος Μέργος, ως πρόεδρος της Επιτροπής Προετοιμασίας των Δράσεων. Επίσης, παρευρέθησαν ο γενικός γραμματέας Εμπορίου του υπουργείου Ανάπτυξης Γιάννος Μπενόπουλος και ο γενικός γραμματέας Καταναλωτή Γιάννης Οικονόμου, ο γενικός γραμματέας του υπουργείου Αγροτικής Ανάπτυξης και Τροφίμων Κωνσταντίνος Σκιαδάς, ο γενικός γραμματέας του υπουργείου Εξωτερικών Θεόδωρος Σκυλακάκης, οι πρώην γενικοί γραμματείς του υπουργείου Ανάπτυξης Μανούσος Βολουδάκης και Θανάσης Σκορδάς (νυν γενικός γραμματέας Περιφέρειας Στερεάς Ελλάδος), πρόεδροι Επιμελητηρίων, Οργανισμών και Φορέων και πολίτες.

Στην ομιλία του στην εκδήλωση αυτή, ο υπουργός Ανάπτυξης Δημήτρης Σιούφας ανέφερε τα εξής:

«Στο πλαίσιο των ετών Ανταγωνιστικότητας από το 2005 έως το 2010, η Κυβέρνηση είχε κηρύξει το 2006 ως Έτος Ελαιόλαδου και Ελιάς. Έξι υπουργεία ενώσαμε τις δυνάμεις και συντονίσαμε τις προσπάθειές μας για να προωθήσουμε ένα από τα σημαντικότερα προϊόντα της ελληνικής γης: την ελιά και το ελαιόλαδο. Εργαστήκαμε, ταυτόχρονα, για την προβολή όλων των προϊόντων μας, αλλά και της Χώρας μας συνολικά. Συνδέσαμε την προβολή του ελαιολάδου και της ελιάς με τη Μυθολογία, την Ιστορία, την Πολιτιστική Ταυτότητα της Χώρας μας. 

Αξιοποιήσαμε την παράδοση αυτή και επενδύουμε, στις έννοιες «ποιότητα, υγεία, γεύση». Κινηθήκαμε και κινούμαστε αναδεικνύοντας την εικόνα ποιότητας, που δικαιούται η Χώρα μας. Απώτερος στόχος μας είναι να αποτελέσουν η ελιά και  το ελαιόλαδο όχημα για την προβολή όλων των ελληνικών ποιοτικών προϊόντων γενικά, του Τουρισμού μας και βέβαια της ίδιας της Ελλάδας.

Δώσαμε έμφαση στις συνιστώσες που συνδιαμορφώνουν την τελική συνισταμένη της προώθησης.

· Στην οικονομική και εμπορική.

· Στη διατροφική και ιατρική. 

και βέβαια

· στην πολιτιστική. 

Το ελαιόλαδο προβλήθηκε και προβάλλεται σήμερα, όχι μόνο σαν τελικό προϊόν, αλλά σαν μέρος ενός ολόκληρου πολιτισμού. Προωθήθηκε έτσι και συνεχίζει να προωθείται η προβολή του τρόπου ζωής, του φυσικού περιβάλλοντος, και βέβαια της Ιστορίας του Τόπου μας.

Η ενίσχυση των επιμέρους κλάδων (παραγωγής, εμπορίας, έρευνας), υποστηρίχθηκε (στο βαθμό που το επιτρέπει η κοινοτική νομοθεσία) με μέτρα που αφορούν…

· στην πιστοποίηση της ποιότητας του προϊόντος, 

· την εξασφάλιση υψηλής αισθητικής συσκευασίας, 

· τη βελτίωση της ανταγωνιστικότητας.

Βασικοί στόχοι του προγράμματος ήταν:

· Η προβολή – προώθηση του ελαιολάδου και της ελιάς στην εσωτερική και διεθνή αγορά.

· Η ανάδειξη της ποιότητας του Ελληνικού ελαιολάδου, με περαιτέρω διάδοση και εφαρμογή της πιστοποίησης και της τυποποίησής του. Και 

· Η ενίσχυση, μέσω από συνέργειες, των συνδεδεμένων κλάδων του τουρισμού.

Οι στόχοι αυτοί προωθήθηκαν με εξειδικευμένες δράσεις, σε έξι άξονες στρατηγικής, που υποστηρίχθηκαν με τη διάθεση 4 εκατ. ευρώ.

Πρώτος άξονας υπήρξε η ενίσχυση της παρουσίας και της διείσδυσης του ελαιολάδου στη διεθνή αγορά.

Δεύτερος, η δημιουργία και προβολή εικόνας για τον πολιτισμό της ελιάς.

Τρίτος,  η βελτίωση του προϊόντος στην πρωτογενή παραγωγή 

ελαιολάδου και ελιάς.

Τέταρτος, η  ενίσχυση της ποιότητας, από τη μεταποίηση μέχρι την κατανάλωση, και η ενημέρωση του καταναλωτή.

Πέμπτος η ανάπτυξη συνεργειών με συνδεομένους κλάδους

Εκτός η  προβολή της ελιάς και του ελαιολάδου μέσω των Αρχών εξωτερικού του Υπουργείου Εξωτερικών 

Στο ίδιο πλαίσιο, το Υπουργείο Ανάπτυξης (με ευθύνη της Γενικής Γραμματείας Εμπορίου) υλοποίησε δράσεις περίπου 2 εκατ. ευρώ, που ξεκινούν από την τυποποίηση του προϊόντος και φτάνουν ως την τελική κατανάλωση. Όπως και σε κάθε άλλη περίπτωση δόθηκε έμφαση στην ενίσχυση της Περιφερειακής διάστασης της συγκεκριμένης πολιτικής, αλλά και στη συμμετοχή όλων των φορέων της αγοράς στην υλοποίηση των στόχων. Σχεδιάστηκαν και υλοποιήθηκαν δράσεις, που έδωσαν και πρόκειται να δίνουν αποτελέσματα 

σε βάθος χρόνου.

Δόθηκε έμφαση στην ποιότητα, την τυποποίηση, την πιστοποίηση. Αλλά και στην εκτεταμένη ενημέρωση, στο εσωτερικό και το εξωτερικό, για τα σημαντικά διατροφικά πλεονεκτήματα που έχουν το ελαιόλαδο και η ελιά.  
Ανάμεσα στις δράσεις του Υπουργείου Ανάπτυξης  (που θεωρεί την ελιά και το ελαιόλαδο ισχυρό αναπτυξιακό βραχίονα) είναι: 

Πρώτον, η δημιουργία τριών ολοκληρωμένων εργαστηρίων ανάλυσης ελαιόλαδου σε τρεις ελαιοπαραγωγικές περιοχές της Χώρας(Πελοπόννησος, Κρήτη, Λέσβος). Η δράση αυτή εντάχθηκε στο Ε.Π.ΑΝ. και υλοποιείται σε συνεργασία με το ΕΘΙΑΓΕ. 

Δεύτερον, η σύνταξη και διανομή μιας σειράς από έντυπα με σκοπό την ενημέρωση και την ευαισθητοποίηση, τόσο των καταναλωτών, όσο και των επαγγελματιών, στα θέματα της ποιότητας. 

Εκδόθηκαν…

· ένας πρακτικός οδηγός βέλτιστων πρακτικών για τυποποιητές

· ένας πρακτικός οδηγός βέλτιστων πρακτικών για εμπόρους / διακινητές και

· ένα φυλλάδιο – οδηγός του καταναλωτή. 

Τρίτον, η διοργάνωση, (σε συνεργασία με τη Γενική Γραμματεία Καταναλωτή) εκδηλώσεων ενημέρωσης σε μη ελαιοπαραγωγικές περιοχές, προκειμένου να ενημερωθούν οι καταναλωτικές οργανώσεις και όλοι οι ενδιαφερόμενοι για ζητήματα που αφορούν στην ποιότητα και την κατανάλωση ελαιολάδου. 

Τέταρτον,  ο προγραμματισμός συναντήσεων συνεργασίας με τους παραγωγικούς φορείς, προκειμένου να συζητηθούν θέματα που αφορούν στην τυποποίηση και την εμπορία ελαιολάδου. Υπογραμμίζω ότι η τυποποίηση προάγει την εικόνα του ελαιολάδου και βοηθά στον έλεγχο της ποιότητάς του, δίνοντάς του ‘ταυτότητα’, η οποία είναι αναγνωρίσιμη και ελέγξιμη. 

Πέμπτον, η προκήρυξη διαγωνισμού για το σχεδιασμό συσκευασίας ελαιόλαδου, με στόχο να προαχθεί η απαραίτητη στο σύγχρονο marketing διάσταση της εικόνας του τελικού προϊόντος.

Σ’ αυτό το διαγωνισμό (που στόχο έχει την ανάδειξη  της εικόνας ποιότητας του έξτρα παρθένου ελαιολάδου) είναι αφιερωμένη και η σημερινή εκδήλωση.

Ο διαγωνισμός (που ολοκληρώθηκε στις 13 του περασμένου Οκτωβρίου) έχει δυο σκέλη. 

Το πρώτο αφορά σε σχέδια συσκευασίας και το δεύτερο σε προγράμματα επικοινωνίας.

· Στο πρώτο σκέλος του διαγωνισμού (Σχέδια Συσκευασίας), υποβλήθηκαν συνολικά 313 έργα από 58 συμμετέχοντες από τα οποία προκρίθηκαν τα 304 έργα.  

· Στο δεύτερο σκέλος (Προγράμματα Επικοινωνίας) οι συμμετέχοντες ήταν 2 διαφημιστικές εταιρίες, που υπέβαλαν ισάριθμα προγράμματα επικοινωνίας (16 συνολικά μεμονωμένα έργα). Η επιτροπή αποφάσισε να μην απονεμηθούν βραβεία στις κατηγορίες Προγράμματα Επικοινωνίας αλλά τιμητικοί έπαινοι 

Η επιτροπή αξιολόγησης συνεδρίασε στις 7 του περασμένου Δεκεμβρίου έκρινε τα έργα που υποβλήθηκαν και ανέδειξε τους 3 νικητές κάθε κατηγορίας οι οποίοι βραβεύονται σήμερα. Το πρώτο βραβείο με 10.000 ευρώ, το δεύτερο 5.000 ευρώ και το τρίτο 2.000 ευρώ. 

· Καταλήγοντας θέλω να συγχαρώ το συνάδελφο Υπουργό Γιάννη Παπαθανασίου υπό την εποπτεία του οποίου είναι όλες αυτές οι δράσεις και να ευχαριστήσω θερμά τα μέλη της Επιτροπής Αξιολόγησης:

· Το Γενικό Γραμματέα Εμπορίου του Υπουργείου Ανάπτυξης κ. Ι. Μπενόπουλο
· Τον Πρόεδρο του Ελληνικού Ινστιτούτου Marketing της Ε.Ε.Δ.Ε  κ. Π. Καραχάλιο
· Τον Προϊστάμενο του Τμήματος Βιομηχανικού Σχεδιασμού του Α.Τ.Ε.Ι. Κοζάνης, Καθηγητή κ. Δ. Παναγιωτόπουλο,

· Τον Πρόεδρο της Ενώσεως Εταιρειών Διαφήμισης – Επικοινωνίας κ. Μ. Παπαπολύζο
· Το Μέλος Διοικητικού Συμβουλίου της Ενώσεως Εταιρειών Διαφήμισης – Επικοινωνίας κ. Γ. Ντούση
· Το Γενικό Διευθυντή του Οργανισμού Βιομηχανικής Ιδιοκτησίας κ. Σ. Στασινό 

· Τον Πρόεδρο του Οργανισμού Πνευματικής Ιδιοκτησίας κ. Λ. Κοτσίρη 
· Τον Πρόεδρο της Ενώσεως Συντακτών Ημερησίων Εφημερίδων Αθήνας κ. Π. Σόμπολο 

· Τον Πρόεδρο του Συνδέσμου Ελληνικών Βιομηχανιών Τυποποιήσεως Ελαιολάδου κ. Γ. Αντωνιάδη
· Τον Πρόεδρο της Ενώσεως  Βιοτεχνών Τυποποιητών Ελαιόλαδου κ. Β. Κρανιά
· Τον Πρόεδρο της ΕΡΤ Α.Ε. κ. Χ. Παναγόπουλο 

· Τον Πρόεδρο του Συνδέσμου Ελληνικών Βιομηχανιών κ. Δ. Δασκαλόπουλο 
· Τον Πρόεδρο του Συνδέσμου Ελληνικών Βιομηχανιών Τροφίμων κ. Ε. Καλούση 

· Τον Πρόεδρο του Συνδέσμου Διαφημιζομένων Ελλάδος κ. Α. Κανέλλη
· Τον Πρόεδρο της Πανελλήνιας 

Ομοσπονδίας Ενώσεων Συντακτών κ. Δ. Τσαλαπάτη 

· Τον Πρόεδρο της Ενώσεως Γραφιστών Ελλάδος  κ. Δ. Μπρούσαλη».
Στο χαιρετισμό του ο υφυπουργός Ανάπτυξης Γιάννης Παπαθανασίου τόνισε τα εξής: 

«Θα ήθελα κατ’ αρχήν να σας ευχαριστήσω που τιμάτε με την παρουσία σας την εκδήλωση απονομής των βραβείων του διαγωνισμού του Υπουργείου Ανάπτυξης για το σχεδιασμό συσκευασίας τυποποιημένου ελαιολάδου. Επίσης, θα ήθελα να ευχαριστήσω και να συγχαρώ, όχι μόνο αυτούς που βραβεύονται απόψε, αλλά και όλους όσοι συμμετείχαν σ’ αυτό το διαγωνισμό. 

Έχουμε αναφερθεί πολλές φορές στην ξεχωριστή σημασία και αξία του ελαιολάδου για τη χώρα μας. Ενσωματώνει και συνδυάζει στοιχεία από κάθε τι μοναδικό που έχει η Ελλάδα: τον πολιτισμό, τη φύση, το κλίμα, τη διατροφική μας παράδοση. 

Πρόκειται λοιπόν για ένα πολύτιμο εθνικό προϊόν, που οφείλουμε να προστατεύσουμε και να αξιοποιήσουμε. Και αυτό για μας δεν είναι απλή ρητορεία. Δεν είναι εξαγγελία που μένει στα λόγια και στα χαρτιά. Δεν είναι μια αποσπασματική κίνηση εντυπωσιασμού.

Είναι πράξη, είναι στρατηγική. Είναι μια εθνική προσπάθεια με σοβαρότητα, συνέχεια και συνοχή, προκειμένου το ελληνικό ελαιόλαδο να στηριχθεί και να παράγει τα μέγιστα δυνατά οφέλη για τη χώρα.

Η χρονιά που πέρασε σήμανε την αρχή αυτής της προσπάθειας. Μιας συστηματικής και ολοκληρωμένης εκστρατείας με τη συμμετοχή όλων των συναρμόδιων υπουργείων και με δράσεις στους άξονες του πολιτισμού, της οικονομίας και της υγείας των καταναλωτών.  

Το Υπουργείο Ανάπτυξης, στο πλαίσιο αυτό ανέλαβε ήδη μια σειρά από πρωτοβουλίες, με σκοπό την προβολή του ελληνικού ελαιολάδου, την ενίσχυση των μηχανισμών διασφάλισης της ποιότητάς του, καθώς και την ενημέρωση των επιχειρήσεων και των καταναλωτών. 

Επιγραμματικά μόνο αναφέρω: 

· την ανακαίνιση και τον εκσυγχρονισμό του εργαστηρίου ελαιολάδου του Υπουργείου Ανάπτυξης, αλλά και την ίδρυση τριών ολοκληρωμένων εργαστηρίων ανάλυσης ελαιολάδου  στη Μεσσηνία, στα Χανιά και στη Λέσβο.

· Τη θέσπιση κινήτρων για την εφαρμογή συστημάτων διασφάλισης ποιότητας, αλλά και τη αναβάθμιση των ελέγχων για την ασφάλεια των διαδικασιών παραγωγής του τελικού προϊόντος. 

· Την εκστρατεία ενημέρωσης και ευαισθητοποίησης επαγγελματιών και καταναλωτών σε θέματα ποιότητας.

Και βέβαια, την προκήρυξη του διαγωνισμού για το σχεδιασμό συσκευασίας ελαιολάδου. Είναι μια δράση που στοχεύει στην προβολή και την ενίσχυση της αξίας του εξαγόμενου ελληνικού ελαιολάδου, μέσω της τυποποίησης και της δημιουργίας μιας αναγνωρίσιμης ταυτότητας. 

Γιατί ξέρουμε όλοι ότι στις σύγχρονες αγορές, δεν μπορούμε να μιλάμε για αξία χωρίς τυποποίηση και χωρίς συγκεκριμένη συγκεκριμένη ταυτότητα: 

Είναι χαρακτηριστικό ότι σήμερα μόνο το 6% της εξαγόμενης ποσότητας ελαιολάδου έχει τη μορφή τυποποιημένου επώνυμου προϊόντος. Το υπόλοιπο πωλείται ανώνυμα, σε χαμηλότερες τιμές, και στη συνέχεια τυποποιείται και διακινείται με ξένο εμπορικό σήμα, με αποτέλεσμα να κερδίζουν την υπεραξία του οι χώρες που το μεταπωλούν. 

Θελήσαμε λοιπόν με αυτό το διαγωνισμό να δείξουμε ότι η τυποποίηση δεν σημαίνει απλά υποχρέωση. Σημαίνει αποτελεσματική εμπορική προώθηση, όταν αξιοποιεί την καινοτομία και τη δημιουργικότητα σε μια ελκυστική συσκευασία. Σημαίνει κατοχυρωμένη ποιότητα και ευθύνη απέναντι στον καταναλωτή. Σημαίνει περισσότερη αξία και όφελος για όλους.

Πρέπει να πω ότι το εύρος η ποιότητα των συμμετοχών στο διαγωνισμό αυτό, δικαίωσε την πεποίθησή μας ότι ο στόχος αυτός είναι πράγματι εφικτός. 

Γι’ αυτό και θα συνεχίσουμε να τον επιδιώκουμε συστηματικά. Το 2006 μπορεί να τελείωσε, όχι όμως και οι προσπάθειές μας για το ελληνικό ελαιόλαδο. Εξακολουθούμε να σχεδιάζουμε και να υλοποιούμε δράσεις. Εξακολουθούμε, με σχέδιο και στρατηγική, να ενισχύουμε την ποιότητα και την ανταγωνιστικότητα του ελαιολάδου, προς όφελος της οικονομίας, των παραγωγών, των επιχειρήσεων και των καταναλωτών».

Νικητές διαγωνισμού σχεδιασμού συσκευασίας ελαιολάδου

1η Κατηγορία : Περιέκτης

	
	ID
	Εταιρεία/Φορέας
	Θα παραλάβει
	Προϊόν

	1ο βραβείο
	3477-2
	Brandexcel
	Λία Προέδρου
	NO NAME (B)

	2ο βραβείο
	3447-6
	Αλέξης Αγγελίδης
	Αλέξης Αγγελίδης
	OLVIO

	3ο βραβείο
	3471-1
	LECTA
	Γιώργος Κανατσούλης
	NO NAME


2η Κατηγορία : Ετικέτα

	
	ID
	Εταιρεία/Φορέας
	Θα παραλάβει
	Προϊόν

	1ο βραβείο
	3442-3
	Αθανασούλης/ Φώτου
	Κώστας Αθανασούλης & Γεωργία Φώτου
	ELIOFOS (Α)

	2ο βραβείο
	3425-14
	Καραμάνου
	Αναστασία Καραμάνου
	ΛΙΟΔΕΝΤΡΟ

	3ο βραβείο
	3439-8
	ΣΕΚΑΣΥΛ/QWAN
	Κλαυδία Μουρούτη & Μελίνα Κωνσταντινίδη
	ΕΛΑΙΩΝ(Α)


3η Κατηγορία : Συνολική Παρουσίαση

	
	ID
	Εταιρεία/Φορέας
	Θα παραλάβει
	Προϊόν

	1ο βραβείο
	3440-6
	Cream
	Σωτήρης Παγώνας
	Ελαιώνας του Κόσμου

	2ο βραβείο
	3425-15
	Αναστασία Καραμάνου
	Αναστασία Καραμάνου
	Το Λιόδεντρο

	3ο βραβείο
	 3478
	Μπάστα Ελένη
	Μπάστα Ελένη
	OLIVIA


4η Κατηγορία : Καινοτομία

	
	ID
	Εταιρεία/Φορέας
	Θα παραλάβει
	Προϊόν

	1ο βραβείο
	3424-2
	Ιατρίδης Δαμιανός
	Ιατρίδης Δαμιανός
	Λύκηθος

	2ο βραβείο
	3395-2
	Μπάμπαλης Αθανάσιος
	Μπάμπαλης Αθανάσιος
	XVO

	3ο βραβείο
	3441-2
	Ξενικουδάκης Παύλος
	Ξενικούδάκης Παύλος & Κεσίδης Κωνσταντίνος
	NO NAME


Τιμητική διάκριση συμμετοχής

	
	ID
	Εταιρεία/Φορέας
	Θα παραλάβει

	
	
	Mc Cann Erickson
	Γιάννης Γούλιος

	
	
	TBWA
	Μελίζα Βισβάρδη














Μεσογείων 119, 101 92 Αθήνα 

Τηλ: 210-69.74.732, 210-69.74.738 • Fax: 210-69.69.607

E-Mail: press1@ypan.gr


